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Immobilien via Internet

www. - weltweit wohnen

W Wohnungssuche, das hieB bisher
Tageszeitungen besorgen, Hunderte
von Kleinanzeigen walzen und miih-
sam die richtigen Angebote heraus-
filtern, ohne die Lage ganz zu lber-
blicken. Dabei geht's einfacher:
Suchen Sie im Internet!

Christian A. Lauw

Susannc Hagen, Thomas Bonte
und Harri JanB aus Hamburg
haben genug von ihren Jobs. Sie su-
chen nach einem Weg in die Selb-
stindigkeit. Bei einem gemeinsamen
Essen kommt ihnen die Idee:
Die Entwicklung einer neuen
Immobilienzeitung. Sie sollte nie

druckt werden, denn statt

int wihlten sie ein anderes
Medium. Sie sind heute interna-
tional erfolgreich — im Internet.

Die ,,Drei aus der Garage*, so
der Geschiftsfiihrende Gesell-
schafter JanB, schufen ein virtu-
elles Blatt, das ausschlieBlich im
World Wide Web zu lesen ist.
Der Name: EstateNet, ein
mehrsprachiger Internetauftritt
mit Wohnimmobilien-Offerten
aus aller Welt.

Der Start war nicht einfach.
JanB und seine Mitstreiter spar-
ten an allem und verzichteten
sogar auf ihre Gehilter, um ihre
Vision zu verwirklichen. Die
Sparsamkeit ist mittlerweile Ge-
wohnheit: Harri JanB dreht noch
immer seine Zigaretten selbst.

Das Unternehmen floriert.

eute ist EstateNet die groBte
Internet-Immobilien-Site (engl.
Site = Standort) Europas mit
iiber einer halben Million Ange-
bote aus aller Welt in Englisch,
Spanisch oder Deutsch, die Sei-
te soll einen internationalen Nut-
zerkreis ansprechen. Die Adres-
se: http://www.estate.net.

Die Vielzahl der Angebote ent-
steht durch Kooperationen mit rund
1.100 Partnern. Allein aus Deutsch-
land stammen derzeit 33.000 der An-
gebote bei EstateNet.

Von den Inserenten dieser Ange-
bote lebt EstateNet. Fiir 99 Mark er-
halten sie die Software ,Esta-
teAgent”. Damit kénnen Anbieter
ein Jahr lang all ihre Objekte online
bei EstateNet prisentieren, so oft sie
wollen. Wer lediglich sein Unterneh-
menslogo auf der EstateNet-Home-
page plazieren will, ist ab 500 Mark
monatlich dabei.

Der Internetauftritt erzielt pro Mo-
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nat rund 120.000 Pageviews (Zugrif-
fe der Nutzer auf die einzelnen Sei-
ten). JanB: , Die Idee hinter der Site
macht den Erfolg aus. Wer sich
Wohnimmobilien auf Hawaii ansieht,
will sie nicht zwangsldufig kaufen.
Oft sind es Triaumer, die es zu unter-
halten gilt. Gleichzeitig besuchen
aber auch jene Menschen unsere Si-
te, die ernsthaft eine Wohnung mie-
ten oder kaufen wollen. Beide Grup-
pen miissen wir bedienen.*

Dies erreicht EstateNet durch eine
Mischung aus Information und Un-
terhaltung, auch Infotainment ge-

EstateNet-Mitgrinder Harri JanB mit seinem wichtig-
sten Werkzeug - dem Computer. Der Bildschirm zeigt
eine Immobilie aus dem EstateNet.

nannt. Voraussetzung dafiir ist die
Vielzahl der Angebote — und ihre
Aktualitit. Inserenten, deren Ange-
bote Moos ansetzen, fordert das Un-
ternehmen hoflich aber bestimmt zur
Aktualisierung auf.

Die Navigation ist leicht: Besucher
klicken auf einer Landkarte ihr Ziel-
gebiet an. Ubersichtliche Suchmecha-
nismen ermdoglichen eine schnelle Ein-
grenzung der Angebote.

EstateNet wird standig weiterent-
wickelt. Jiingste Neuheit: Ein ,,Push
Client* (eine Software zur aktiven In-
formationsiibermittlung an Besucher
der Site). Das funktioniert so: Besu-

cher hinterlassen nach einem Such-
vorgang ihre E-Mail-Adresse. Sobald
ein zu ihrer Nachfrage passendes Ob-
jekt auf der Seite angeboten wird, er-
halten sie eine Nachricht. Vorteil fiir
EstateNet und seine Inserenten:
Nachfragetrends sind friithzeitig sicht-
bar.

GIS, ein schon bald auf der Site ver-
fiigbares geographisches Informati-
onssystem, zeigt Einzelheiten in der
Umgebung von Objekten: Schulen,
Einkaufsmoglichkeiten und mehr.
Langfristig will EstateNet zur welt-
weiten Nummer eins der Immobilien-
Sites avancieren.

Schon jetzt finden sich
groBere Immobilien-Sites, so
JanB, nur in den USA. Aller-
dings bieten dortige Sites wie
»Homescout* lediglich ameri-
kanische Objekte an, setzen
also im wesentlichen auf einen
national begrenzten Nutzer-
kreis.

Einen dhnlichen Ansatz ver-
folgt D-Immo in Deutschland.
Unter der Adresse
http://www.d-immo.de faBt das
1996 gegriindete Berliner Un-
ternehmen rund 55.000 natio-
nale und internationale Im-
mobilienangebote zusammen,
aus den Internetauftritten
deutscher Tageszeitungen, die
fiir diesen Service bezahlen.
Tageszeitungsinserenten kom-
men so kostenlos in den Ge-
nuB einer weiteren Verbrei-
tung ithrer Anzeigen.

A uch bei D-Immo navi-
gieren Besucher mit-
tels einer Landkarte. Objekte
werden redaktionell kom-
mentiert, dariiber hinaus fin-
det der Besucher auf der Sei-
te Tips zu den Stirken der je-
weiligen Zeitungen und zur
Nutzung der jeweiligen Suchpro-
gramme.

Das Immobilienangebot bei D-Im-
mo beschrinkt sich nicht auf Klein-
anzeigen. Marketingleiter Achim
Schwarze: ,, Wir realisieren gestaltete
Online-Anzeigen fiir Tageszeitungen
—zum Teil mit mehreren kombinier-
ten Angeboten. Die gingigen Such-
maschinen konnen die einzelnen An-
gebote aus diesen Sammelanzeigen
herausfiltern.*

Immobiliensuche via Internet:
Leichter geht’s nicht. Viel SpaB beim

Surfen! i
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